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Dissertation s’appuyant sur un dossier documentaire  

Il est demandé au candidat :  

 
 de répondre à la question posée par le sujet ; 

 de construire une argumentation à partir d'une problématique qu'il devra élaborer ; 

 de mobiliser des connaissances et des informations pertinentes pour traiter le sujet, notamment celles 

figurant dans le dossier ; 

 de rédiger en utilisant le vocabulaire économique et social spécifique et approprié à la question, en 

organisant le développement sous la forme d'un plan cohérent qui ménage l'équilibre des parties 

 

Il sera tenu compte, dans la notation, de la clarté de l'expression et du soin apporté à la présentation.  

SUJET 
 

Ce sujet comporte trois documents 

 

Quels sont les déterminants des stratégies d’internationalisation de la production des firmes 

multinationales ? 

 

DOCUMENT 1  
Quelle est l’importance des critères de localisation d’une nouvelle implantation pour votre entreprise ? 

 
Champ : 809 décideurs internationaux. 

Source : Baromètre Ernst & Young de l’Attractivité de l’Europe, 2009. 

Note de lecture : parmi les décideurs internationaux interrogés, 52 % considèrent que les 

infrastructures logistiques et transports sont un critère important de localisation d’une nouvelle 

implantation.  
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DOCUMENT 2  

  

Coût horaire d’un salarié dans le textile en 2007 (en dollars) 

Allemagne 28,17 

France 21,61 

Pologne 4,62 

Turquie 2,96 

Maroc 2,82 

Thaïlande 1,75 

Malaisie 1,34 

Égypte 1,02 

Inde 0,69 

Vietnam 0,46 

Pakistan 0,42 

Source : Cahiers français, n° 347, novembre-décembre 2008. 

 

 

DOCUMENT 3  

 

Évolution des coûts de transport depuis 1970
(1)

 

En % du prix des importations CAF
(2)

 

 
Source : Revue de l’OFCE, n° 87, octobre 2003. 

(1) Cela exclut le commerce des pays d'Europe centrale et orientale, des pays ayant appartenu à 

l'URSS (ex Fédération de Russie) et des pays socialistes d'Asie. 

(2) CAF : coût assurance fret (comprend en plus du prix des produits importés, les frais 

d’assurance et de transport). 
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Plan possible 
 

 

 

I. Les entreprises utilisent la DIPP pour gagner des parts de marché... 

A. Les entreprises cherchent à utiliser l’internalisation de la production pour améliorer leur 

compétitivité prix... 

1. Les entreprises cherchent une main d’œuvre productive... 

2. ... à un coût faible dans certains secteurs. 

B. ...mais aussi leur compétitivité hors prix. 

1. Les FMN cherchent à avoir accès à une main d’œuvre qualifiée pour faire des produits de 

qualité... 

2. ..., à jouer sur leur image de marque en produisant dans un pays ayant un certain savoir-

faire, ... 

3. ... ou encore pour améliorer les délais de livraison (permettant une meilleure réactivité). 

 

II. ... mais aussi pour optimiser leurs résultats. 

A. Les FMN ont des stratégies de développement géographique... 

1. Liées au coût de transport... 

2. ... à la stabilité du pays... 

3. ... à l’accès à des marchés porteurs pour contourner les barrières protectionnistes,... 

4.... ou encore l’accès aux matières premières. 

B. ... mais aussi fiscales. 

1. Les entreprises utilisent les prix de cessions internes... 

2. ... pour profiter de la concurrence fiscale entre les pays cherchant à attirer les IDE. 

 

 

 

Autre plan possible (non détaillé):  

 

I. Les FMN développent des stratégies différentes selon si le pays d’accueil est un pays du 

Nord... 

A. Les FMN cherchent à atteindre des marchés qui peuvent parfois êt re protégés par des 

barrières protectionnistes, en se rapprochant des attentes des consommateurs locaux, en 

améliorant leur réactivité ou encore en cherchant à améliorer leur image de marque auprès 

de la population locale. 

B. Les FMN cherchent aussi la qualité de la production que l’on obtient dans les pays du 

Nord avec une main d’œuvre qualifiée ou encore des infrastructures de qualités permettant 

des produits innovants et de qualité (améliorant la compétitivité structurelle)  

 

II. ... ou un pays du Sud 

A. Les FMN cherchent à se rapprocher de marchés émergents qui permettent aux 

entreprises de diversifier leurs clientèles. 

B. Les FMN cherchent aussi à améliorer leur compétitivité prix en bénéficiant des 

avantages en termes de coût du travail, de faible fiscalité ou encore de lois arrangeantes 

concernant la protection de l’environnement. 
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Voici une copie d’élève ayant eu une bonne note : 
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